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Festiwale muzyczne,

muzyka festiwalowa

O tautologiach popkultury

Mirostaw Peczak

Wspolczesnie festiwal muzyczny jest bodaj najpo-
wszechniejsza forma cyklicznej prezentacji dokonan
tworczych. W Polsce co roku odbywa sie ponad 200
tego typu imprez, przy czym zdecydowana wiekszos¢
z nich (170) poswiecona jest szeroko pojmowanej
muzyce popularnej'. Duza czes¢ tych cyklicznych
imprez wypracowala formutle, wedle ktérej prezento-
wana oferta jest przede wszystkim ilustracja specyfiki
(estetycznej, ideowej, koncepcyjnej) samej imprezy.
W perspektywie uwzgledniajacej dynamike zmian
tego typu przedsiewzie¢ rzeczona ilustracja bar-

dzo czesto traci do kornca autonomig i pozostaje jej
status swoistego alibi dla organizatoréw. Na festiwalu
muzycznym prezentuje si¢ muzyke festiwalowg,

to jest specjalnie dostosowana do charakterystyki
danego festiwalu zawartej na przyklad w jego nazwie
lub , micie zalozycielskim’, co nazywam ,tautologia
popkultury” W gre wchodzi rozumienie tautologii

w jezyku logiki jako wyrazenia, ktdre jest prawdziwe
na mocy swojej formy (teza jest swoim wlasnym
dowodem)= Dotyczy to znamiennej dla catej wspot-
czesnej kultury popularnej relacji pomiedzy trescia
kultury a jej nosnikiem lub rama organizacyjna aktu
komunikowania owych tresci (medium lub instytu-

! Por. Festiwale muzyczne w Polsce, Wikipedia, https://pl.wikipe-
dia.org/wiki/Kategoria:Festiwale_muzyczne_w_Polsce
(2.02.2017); por. takze: M. Peczak, S'Wieto zdesakralizowane,
»,Czas Kultury” 4/20183.

2 Por. Przedmowa autora do: L. Wittgenstein, Tractatus logico-
-philosophicus, przekt. B. Wolniewicz, Warszawa 1970.

cja), wedle slynnego aforyzmu Marshalla McLuhana
»the medium is the message”.

Bywa, ze medium lub instytucja modyfikuje
tresci albo wrecz je kreuje, czego emblematycznym
przejawem jest Konkurs Piosenki Eurowizji, ktéry
wykreowat specyficzny typ piosenki festiwalowej,
odpowiednio krotkiej (wedlug regulaminu nie
moze ona trwac¢ dluzej niz trzy minuty) i opartej
na schemacie canto—refren. Podobnie rzecz sie ma
z telewizyjnymi programami typu talent show —
wbrew oficjalnemu przeslaniu nie tyle stuza one
uczestnikom widowiska, ktére ma przeciez charak-
ter konkursu, ile samej stacji telewizyjnej, ktora to
widowisko emituje. I na tej wlasnie zasadzie zdaja sie
funkcjonowac festiwale; mozna odnie$¢ wrazenie, ze
muzyka staje sie podrzedna wobec instytucji festi-
walu — muzyka jest dla festiwalu (jako uzasadnienie
jego racji bytu), nie za$ festiwal dla muzyki.

Warto tez jednak pamietac o jezykoznawczo-lite-
rackim rozumieniu pojecia tautologii (,zgromadzenie
wyrazéw lub zwrotéw bliskoznacznych lub synoni-
micznych”), w ktérym zawiera sie cecha nadmiaru®.

Muzyka wystepuje dzi§ w zupelnie innym niz
dawniej konteks$cie: przede wszystkim mamy jej
nadmiar (co nie znaczy, ze kazdy styl czy gatunek
jest tak samo dostepny lub pozadany). Mozna tez
odnie$¢ wrazenie nadmiaru festiwali muzycz-

3 Por. M. McLuhan, Zrozumie¢ media. Przedtuzenia cztowieka,
przekt. N. Szczucka, Warszawa 2004, s. 40-41.

4 Por. hasto ,pleonazm” w: M. Glowinski, T. Kostkiewiczowa,
A. Okopien-Stawinska, J. Stawinski, Stownik termindw literac-
kich, Wroctaw 1988, s. 360.
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nych — dziennikarze juz piszg o ,festiwalozie” jako
nieledwie chorobowym symptomie letniej oferty
kulturalnej. Z drugiej strony muzyka od dawna nie
funkcjonuje jako mlodziezowy fetysz, powszechnie
rozpoznawalny znak zbiorowej tozsamosci ani nawet
najwazniejsza z mozliwych rozrywek. Imponujaca
liczba i réznorodno$¢ muzycznych festiwali sprawia,
ze nawet imprezy o tak dlugiej tradycji jak Festiwal
Piosenki Polskiej w Opolu sa postrzegane jako jedna
z bardzo wielu atrakeji do wyboru, choé przeciez
zaledwie kilka cyklicznie organizowanych imprez
muzycznych mozna ogladac w telewizji.

W nowej sytuacji telewizyjny festiwal muzyczny
staje sie nieuchronnie czyms$ innym niz byl trzy czy
cztery dekady temu. O ile bowiem dawniej festiwale
opolskie i sopockie skupialy na sobie uwage niemal
wszystkich, o tyle dzi§ — powtérzmy — piosenkarskie
igrzyska organizowane przez te czy inna telewizje
stanowia zaledwie czastke calej dostepnej w kraju
oferty pop-muzycznej. Tym samym festiwale tego
typu musza sie konkretniej adresowac do specy-
ficznej publicznosci, przede wszystkim takiej, ktéra
muzyke traktuje zabawowo, a zarazem uzytkowo.
Ludzie, ktérzy decyduja sie obejrzec¢ taki festiwal
na miejscu, bez posrednictwa telewizji, nie uwa-
zaja muzyki, jak drzewiej bywalo, za co$§ waznego
czy specjalnie od$wietnego. Warunkiem musi by¢
znany wykonaweca, ktory $piewa znane piosenki, bo
przeciez, by przywotaé stawny cytat z filmu — jak
moge lubi¢ piosenke, ktérej nie znam? Mozna zatem
powiedzie¢, iz jest to jakas, zblizona do festynu’

i wywodzaca sig z kultury masowej, forma rozrywki
dobrze rozpoznawalnej, a przede wszystkim tatwe;j.
Na festiwalach telewizyjnych programowo igno-
ruje sie nie tylko debiuty, ale nawet premiery. Nic
dziwnego, ze z organizowanych w ostatnich latach
koncertéw premier z Opola trudno cokolwiek sobie
przypomniec.

Metamorfoza festiwalu sopockiego, ktéry w cza-
sach PRL byt — tak przynajmniej stawiali sprawe
organizatorzy — ,miedzynarodowym $wietem
piosenki’; pokazuje nie tylko zmiane rangi i profilu
imprezy, ale co$ o wiele wazniejszego. ,Sopot” jako
polsatowskie Top Trendy, od 2015 roku funkcjonujace
pod nazwa Polsat SuperHit Festiwal, to po prostu
widowisko telewizyjne, ktére oglada sie troche tak
jak rewie z udziatem lokalnych celebrytéw. Podobnie

5 Por. W. Kuligowski, Kultura festynu, [w:] J. Nowinski (red.),
Moda na obciach. Materiaty z Ogdlnopolskiej Konferencji
Kulturoznawczej ,Moda na obciach. Co Polacy robia z kultura
popularng”, Elblag 2008.
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zreszta jest z konkursem Eurowizji czy wloskim San
Remo — imprezami, ktére dzi$ nie maja znaczenia
w miedzynarodowym przemysle rozrywkowym.

Sytuacja nadmiaru muzyki wywarta jednak na
telewizje presje, by ta wypracowala wlasne sposoby
funkcjonowania w warunkach owego nadmiaru.
Cho¢ muzyka, inaczej niz to bylo dawniej, przestata
by¢ fetyszem, nadal pozostaje arcywazna czescia
oferty show-biznesu. Chodzito wszelako o to, by
unikna¢ opisywanego przez badaczy propagandy
efektu bumerangowego i nie powiela¢ schema-
téw rewii, festiwalu piosenki, co w warunkach
wszechobecno$ci muzyki skutkowatoby wiasnie
odrzuceniem oferty przez odbiorce, ale wykorzysta¢
muzyke w charakterze elementu widowiska stricte
telewizyjnego. Stad wzial sie pomysl na programy
typu talent show. Angielska badaczka kultury
popularnej Su Holmes, analizujac brytyjska wer-
sje programu Pop Idol emitowanego w 2004 roku,
doszta do wniosku, ze nie tylko ma on ograniczone
mozliwosci wspomagania karier estradowych, ale tez
de facto nie jest — jak glosza jego producenci — kon-
kursem, ktérego wyniki zaleza wylacznie czy choéby
w przewazajacej mierze od gloséw publicznosci.
Holmes twierdzi, ze byloby naiwno$cia uwazaé ten
format za przejaw konsumenckiej demokracji. Dwa
pierwsze etapy selekcji odbywaja sie, jak wiadomo,
bez udziatu widzéw: o tym, kto znajdzie sie na
wizji, decyduje telewizja, a nie telewidzowie. Potem
najwazniejsza role ma jury, dopiero w konicowej fazie
decyduje gltosowanie publiczno$ci. Holmes pod-
kresla, ze glosowanie odbywa sie od razu po emisji
wystepow, co nie daje czasu na przemyslenie decyzji,
ale najwazniejsze, ze ,w wyborze zwyciezcy publicz-
no$¢ otrzymuje wylacznie wladze decydowania
o tym, jaki uktad znaczen popkultury ujawni sie naj-
bardziej, nie bedzie jednak mie¢ zadnego wplywu na
konstrukcje dyskursywna tychze znaczen™. Innymi
stowy, telewidz wybiera wylacznie z tego, co mu sie
proponuje, albo jeszcze inaczej — ma mu si¢ podoba¢
to, co telewizja mu pokazuje. Znéw — relacja miedzy
trescia (piosenki) a jej no$nikiem (konwencja pro-
gramu) ma charakter tautologiczny.

Wszelako w dzisiejszej kulturze ,,prawdziwy”
festiwal to event, ktory nie tylko nie musi, ale i nie
powinien zaleze¢ od transmisji telewizyjnej. Wezmy
przyklad szczegélny, jakim jest Festiwal Legend

6 Por. S. Holmes, ,Reality Goes Pop!”: Reality TV, Popular Music
and Narratives of Stardom in Pop Idol, ,Television & New
Media” 2/2004.
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Rocka w Dolinie Charlotty pod Stupskiem. Najpierw
powstal osrodek rekreacyjny Dolina Charlotty. Potem
w 2007 roku jego wlasciciel Mirostaw Wawrowski
wybudowal na terenie osrodka amfiteatr i od razu
zorganizowal pierwsza w tym miejscu impreze
muzyczna pod nazwa Swieto Legendy, gdzie zagrat
miedzy innymi Ray Wilson, byly wokalista grupy
Genesis. W nastepnym roku przyjechali tam Mag-
gie Reilly, Chris Norman, Bonnie Tyler, a impreza
zmienila nazwe na Festiwal Legend Rocka. W 2009
roku festiwal zaskoczy! rozbudowang oferta gwiaz-
dorska. Wystapili: The Troggs, Wishbone Ash, The
Yardbirds, Slade, Focus, Budgie, Arthur Brown,
Spencer Davis Group, Sweet, Slade, T. Rex, Nazareth.
Niektore zespoly w sktadach mocno odbiegajacych
od tych z czaséw $wietnosci, ale z tymi samymi co
dawniej przebojami. Wazna byla nazwa zespotu,
powtérzenie znanych przebojéw, nie zas$ to, czy
wystepuja dokladnie ci sami wykonawcy, ktérzy dany
przebdj stworzyli i wylansowali. Dzieki temu mozna
bylo uzasadni¢ nazwe festiwalu i jego przestanie.

Wymyslona przez Wawrowskiego impreza nie
stala sie jednak festynem, gdzie obowiazkowo wyste-
puja reprezentanci muzycznej komercji i telewizyjnej
rozrywki, co ma si¢ podoba¢ wszystkim — albowiem
muzyka, ktéra w amfiteatrze w Strzelinku miala
taczy¢ pokolenia, lokowata sie dos¢ daleko od gtow-
nych nurtéw wspoélczesnego popu. Chodzito bowiem
o rock z przelomu lat 60. i 70. Festiwal Legend Rocka
w Dolinie Charlotty nie jawil sie bynajmniej jakim$§
odosobnionym dziwactwem. Podobne imprezy
odbywaja sie w réznych miejscach Europy. Rock
progresywny, hard rock czy tak zwana klasyka roc-
kowa w wykonaniu takich zespotéw, jak Colosseum,
Yes, Uriah Heep, Deep Purple, obecna jest cho¢by
na Arrow Rock Festival w holenderskim miescie
Nijmegen czy na Tiana Prog Fest w Barcelonie. Roc-
kowi weterani chetnie odwiedzaja tez Skandynawie,
Austrig, no i przede wszystkim Niemcy. Najbardziej
chyba podobny do imprezy pod Stupskiem jest Burg
Herzberg Festival organizowany nieopodal Fuldy.
Przedsiewziecie o dlugiej, czterdziestoletniej juz
historii napedza gléwnie idea i mit hipisowskiej
kontrkultury. Dlatego zaprasza si¢ tu tak chetnie
dawne gwiazdy, takie jak Manfred Mann, Love, Ten
Years After, Uriah Heep, UFO, Wishbone Ash czy
legendarny zesp6t Janis Joplin — Big Brother & The
Holding Company z wokalistka $piewajaca gtosem do
zludzenia przypominajacym glos Janis.

Festiwal w Strzelinku w ostatnich latach bardzo
zyskal na znaczeniu, gléwnie przez to, ze nastawil sie
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na udzial niekwestionowanych gwiazd §wiatowego
formatu, takich jak Bob Dylan, Robert Plant czy
Santana. Formuta pozostaje wcigz zgodna z nazwa
imprezy i repertuar jest jej niezmiennie podporzad-
kowany. Ma to by¢ powr6t do przeszlosci i nostalgia
za utracong mtodoscia.

Dotyczy to rowniez festiwalu w Jarocinie. Impreza
z pierwszej potowy lat 80o. byta wydarzeniem bez
precedensu w catej naszej czesci Europy, a dla jej
uczestnikéw — szczegblnym czasem w catorocznym
harmonogramie. I wszystko to znajdowato odbicie
w wynikach ankiet, na ktére wéwczas odpowiadano.
Respondenci deklarowali, Ze przyjezdzaja do Jarocina
oczywiscie po to, zeby slucha¢ muzyki, ale nie tylko,
bo takze po to, zeby uciec od ,szarego zycia” i spo-
tka¢ sie z kumplami. Jarocin byt dla nich (niemal)
eksterytorialng oaza wolnosci: nie bylo tu nauczy-
cieli, rodzicéw, a nawet milicji, ktéra (co stanowito
istotny wyjatek w tamtym czasie) starala sie nie
rzuca¢ w oczy.

Byta natomiast muzyka, trudno dostepna poza
tym festiwalem. I tej przypisywano wiele rozmaitych
znaczen. Chodzito przede wszystkim o rock (impreza
jarociriska od 1983 r. nosila oficjalng nazwe Festiwalu
Muzykéw Rockowych), jeszcze wtedy kojarzacy
sie w Polsce z czyms zasadniczo pozasystemowym,
nieledwie katakumbowym, bo przeciez wczeéniej,
za Gierka i za Gomulki, byla to oferta albo $cisle
reglamentowana, albo najcze$ciej marginalizowana
z powodéw ideologicznych’.

»Nowy Jarocin” tez spaja swoja publiczno$¢, tyle
ze zupelnie inaczej niz ten stary, bo gléwnie poprzez
odwolywanie si¢ do wlasnej tradycji. W miescie, na
skrzyzowaniu ulic Poznariskiej i Swietego Ducha, stoi
odstoniety w 2011 roku pomnik glana. Festiwalowicze
robia sobie przy nim zdjecia, bywa tez dogodnym
punktem kontaktowym, jesli chcemy sie z kim$
umoéwic. Pod pomnikiem chetnie pozuja mlodziericy
z imponujacymi wielokolorowymi irokezami na
glowach. Na nogach maja oczywiscie glany. Wygla-
daja jak punkowcy sprzed 3o lat, cho¢ ich wyglad
i kostiumy sa zdecydowanie bardziej dopracowane,

a glany to nie ,rumuny’; jakie nosilo sie w latach 8o.,
ale wypasione, oryginalne martensy. Rzadzi stary styl
i nostalgia, festiwal za$ ze swoja legenda zaanektowat
symbolicznie miasto®. Charakterystyczne, ze ,nowy

7 Por. M. Peczak, Badanie Jarocina (1983-1984), ,,Czas Kultury”
4/2015.

8 Por. W. Kuligowski, Sentymentalizacja, topofilia i pokolenio-
wosc. Jarocin re-study; A. Jetowicki, Raport z badan ankieto-
wych ,Muzyka, wartosci, kultura. Jarocin re-study”; E. Gwézdz,
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Jarocin” tak bardzo stara si¢ by¢ uzasadnieniem
swojego mitu, iz w stylu prezentowanej muzyki jest
o wiele bardziej homogeniczny niz oryginalny festi-
wal, wokét ktérego mit powstal.

Rozpatrzmy kolejny przyktad. Od 18 do 20
sierpnia 2006 roku na dwéch scenach na terenie
kapieliska Stupna w Mystowicach odbyta sie pierw-
sza edycja OFF Festivalu. ,Chodzilo o to — wyjasnial
nazwe imprezy jej tworca i dyrektor Artur Rojek —
zeby w nazwie zawarla si¢ idea promowania zjawisk,
ktore sa ciekawe, ale nie istnieja w gtéwnym nurcie,
cho¢ czasami maja spory potencjat komercyjny. Stad
w nazwie «off», co moze znaczy¢ wiele — poczekal-
nia, boczny tor, inny kierunek. To jest takie hasto
spajajace™. Podana przez Rojka jego prywatna
definicja terminu ,off” jest nader inteligentna. Przede
wszystkim nie odnosi sie do cisle encyklopedycz-
nych, kulturoznawczych objasnien, pomija konteksty
historyczne, a zamiast tego wykorzystuje konotacje
potoczne, ktére de facto moglyby usprawiedliwi¢
niemal dowolny repertuar festiwalowych koncertéw.

Po zmianie lokalizacji (festiwal przenidst sie
z Myslowic do Katowic) impreza zyskata na rozma-
chu. Z roku na rok przybywalo coraz wiecej znanych
ze $wiatowych scen wykonawcéw, sam festiwal za$
stawal si¢ wydarzeniem, na ktérym ,wypada by¢”.
Pojawia si¢ jednak pewna watpliwo$¢, wymagajaca
zastanowienia. Chodzi mianowicie o adekwatno$¢
nazwy festiwalu w sytuacji, kiedy funkcjonuje on
na zasadach przedsiewziecia czysto komercyjnego.
Przypomnijmy, ze Artur Rojek méwit o nieodkry-
tym ,potencjale komercyjnym” réznych przejawéw
muzyki niszowej. ,Off” sugeruje, Ze mamy do czy-
nienia z czyms, co lokuje sie poza gléwnym nurtem
kultury, czyli — generalnie — poza wplywem main-
streamu ekonomicznego i politycznego. Nie da si¢
ukry¢, ze wyb6r banku jako tak zwanego sponsora
strategicznego albo (oficjalnie) ,mecenasa festiwalu”
moze by¢ pewnym zgrzytem, tak samo jak udzial
agendy rzadowej w postaci Ministerstwa Kultury.
Tak czy inaczej réwniez i w tym przypadku teza jest
swoim wlasnym dowodem — ,,offowy” moze by¢
nawet Zbigniew Wodecki, skoro wystepuje na festi-
walu offowym.

Ze wszystkim tym nie ma klopotéw gdyniski
Opener, ktéry od poczatku byt zakrojony na impreze

Prawdziwe punki i przebierancy; Z. Wechterowicz, Jarocin
pamigeci spofecznej, ,Czas Kultury” 4/2015.

9 Cyt. za: L. Gnoinski, Myslovitz. Zycie to surfing, Krakéw,
Warszawa 2009, s. 173.
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dla tak zwanych trendsetteréw. Ten festiwal osadzil
sie w naszym kulturalnym krajobrazie jako impreza
niezwykle wazna, bo doréwnujaca jakoscia oferty
brytyjskiemu Glastonbury czy duriskiemu Roskilde.
Bywaja tu rzeczywiscie najwieksi z najwiekszych,
sama pierwsza liga, ktéra kazdy fan chcialby na zywo
obejrze¢. Ta organizowana na lotnisku w Babich
Dotach impreza, nie bez podstaw nazywana naj-
wiekszym festiwalem w Polsce, cho¢ dostarcza
znakomitej muzyki, nie zdotala wypracowac sobie
oryginalnego, wlasnego kolorytu poréwnywanego
na przyktad z kostrzyniskim Woodstockiem. Przy-
ciaga publiczno$c¢ raczej bardziej niz mniej majetna,
raczej bywalcéw klubéw muzycznych niz wielbi-
cieli muzycznego undergroundu. Nie przypadkiem
instaluje si¢ tam namioty funkcjonujace w charakte-
rze dyskoteki, gdzie urodziwe dziewczeta mogg sie
pokaza¢ w swoich nowych dance-clubowych kre-
acjach. Nie przypadkiem najwiecej ludzi zjezdza tam
z Warszawy, gdzie na co dzienl pracuja jako mlodzi
profesjonalisci w agencjach reklamowych, marke-
tingu, bankach czy mediach. Wizyta na Open'erze
jest konieczna, bo robi dobre wrazenie na $srodowi-
sku. By¢ na tym festiwalu oznacza, ze jest sie osobag,
ktéra w ogdle bywa w odpowiednich miejscach.
Jednoczes$nie jest to impreza anektujaca najbardziej
typowe wyobrazenia o ,$wiatowosci’, ,star-systemie”
i muzycznych modach. W konsekwencji wyrobienia
sobie takiej marki dobér wykonawcéw jest wtdrny
wobec samego faktu, ze festiwal sie odbywa, ergo
kazdy sktad wykonawcéw ma moc uzasadnienia tezy,
ze festiwal jest atrakcyjny.

Reasumujac: festiwale muzyki popularnej bywaja
wielozmystowymi iwentami'®, bywaja takze atrakcja
turystyczna, ale przede wszystkim staja sie w ostat-
nich latach (a nawet dekadach) samonapedzajaca sie
maszyneria, instytucja, ktéra de facto zyje dla siebie
i samgq siebie uwzniosla, wlasnie na zasadzie popkul-
turowej tautologii. Jest w tym co$ z widowisk haute
couture, ktére od dawna nie wyznaczajg zadnych
nowych praktycznych trendéw w modzie, ale sa eks-
tensja wybujalego ego projektantéw.

1 Por. T. Szlendak, Aktywnos¢ kulturalna, [w:] W.J. Burszta i in.,
Kultura miejska w Polsce z perspektywy interdyscyplinarnych
badarn jakosciowych, Warszawa 2010.

" Por. R. Towse, Ekonomia festiwali, miast kreatywnych i turystyki
kulturalnej, [w:] eadem, Ekonomia kultury. Kompendium, przekt.
H. Debowski, K.L. Pogorzelski, £.M. Skrok, Warszawa 2011;
D. Throsby, Ekonomia i kultura, przekt. O. Siara, Warszawa
2010, s. 118-119.



